
 
 

Kommunikationsmanagement in Politik und Wirtschaft 
Univ.-Prof. Dr. Ansgar Zerfaß · Dipl.-Kfm., Dr. rer. pol. habil. 

 

Telefon: 
Telefax: 
E-Mail: 
Website: 
Besucheranschrift: 

+49-341-97-35040 
+49-341-97-35049 
zerfass@uni-leipzig.de 
www.communicationmanagement.de 
Burgstr. 21, 04109 Leipzig (an der Thomaskirche) 

 

 
 

Lehrveranstaltungen WS 2006 
 
Politische Kommunikation – 
Grundlagen, Theorien, Management (V) 
 
POLITIKWISSENSCHAFT (MAGISTER/DIPLOM), GRUNDSTUDIUM 
KOMMUNIKATIONS- UND MEDIENWISSENSCHAFT (MAGISTER), GRUND-/HAUPTSTUDIUM 
 
Montag 15-17 Uhr, Städtisches Kaufhaus 0-207, Beginn: 16.10.2006 
Prof. Dr. Ansgar Zerfaß 
 
 
Einordnung 
 
PoWi – Politisches System der BRD, Teilgebiet: Parteien und Verbände 
KMW – Öffentlichkeitsarbeit/PR, Aufbau- und Ergänzungsblock 
 
 
Thematik 
 
Die Vorlesung gibt eine Einführung und einen Überblick in das vielschichtige Spannungsfeld von Kommuni-
kation und Politik. Der Fokus liegt dabei auf jenen Kommunikationsprozessen, die von politischen Akteuren 
(Parteien, Politikern, Verbänden, Interessengruppen) initiiert werden und mit denen kollektiv bindende 
Entscheidungen beeinflusst, formuliert, legitimiert und mit Hilfe des Rechtssystems durchgesetzt werden. Vor 
dem Hintergrund eines strukturationstheoretischen Bezugsrahmens (Anthony Giddens) wird diskutiert, welche 
Bedeutung einerseits den Rahmenbedingungen der Medienproduktion und öffentlichen Meinungsbildung 
sowie andererseits den strategisch motivierten Kommunikationshandlungen einzelner Akteure zukommt. Damit 
wird zugleich deutlich, welche Spielregeln und Gestaltungsmöglichkeiten das politische 
Kommunikationsmanagement berücksichtigen muss. 
 
 
Leistungsnachweis 
 
In der letzten Sitzung wird eine Klausur angeboten. Bei Bestehen erhalten Sie ALTERNATIV einen Leistungs-
schein (Grundstudium) im Bereich "Politisches System der Bundesrepublik Deutschland" (PoWi) oder einen 
Leistungsschein (Grundstudium) im Bereich "Öffentlichkeitsarbeit/PR" (Studiengang KMW) 
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Zeitplan und Themen 
 
Grundlagen politischer Kommunikation 
 
16.10.  Politische Kommunikation als Forschungsgegenstand 
 
23.10.  Theorien zur Analyse politischer Kommunikation 
 
30.10.  Öffentlichkeiten als Arenen politischer Kommunikation 
 
06.11.  Demokratietheorie, Legitimität und politische Kommunikation 
 
Prozesse politischer Kommunikation 
 
13.11. Politischer Prozess und Kommunikation 
 
20.11.  Strategien politischer Kommunikation 
 
27.11. Massenmedien und politische Kommunikation 
 
04.12.  Direkte Kommunikation und soziale Netzwerke 
 
Handlungsfelder politischer Kommunikation 
 
11.12. Parteien und Wahlkampfkommunikation 
 
18.12.  Parlament und Öffentlichkeit 
 
08.01.  Regierungskommunikation und Reformkampagnen 
 
15.01. Unternehmen, organisierte Interessen und Lobbyismus / Public Affairs 
 
22.01.  Zusammenfassung und Abschlussdiskussion 
 
29.01.  Klausur 
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